Trends

Aus Magalogen werden Editorial
Shopping-Medien

Auf die Mischung von redaktionellen Inhalten und Produktdarstellung setzen
unter anderem Saturn, Zalando, s.Oliver, Karstadt und OTTO

ur den Distanzhandel gehort der
Fklassische Katalog seit Jahrzehnten

zur Kundenbindung und Kunden-
generierung. Durch das Internet und die
Onlinebestellmoglichkeiten, sprich E-
Commerce, hat die Inszenierung der
Produktwelten eine Evolution, wenn nicht
gar eine Revolution erlebt.
In den neunziger Jahren entdeckten Un-
ternehmen und CP-Dienstleister, dass die
Mischung aus Produktdarstellungen und
redaktionellen Inhalten der reinen Pro-
duktprisentation tiberlegen ist. Magalo-
ge und spater Editorial Shopping-Forma-
te, ob on- oder offline, wurden zunichst
eingesetzt, um jlingere Zielgruppen zu
erreichen. Die Verbreitung mobiler End-
gerite quer durch alle Altersgruppen und
der Einsatz von QR-Codes macht Editorial
Shopping-Formate nicht nur zu attraktiven
Verkaufsmedien, sondern durch die re-
daktionellen Inhalte zu hochwertigen
Informationsmedien.
Eines der ersten Unternehmen, die dieses
Format fur ihre Produktprisentation
einsetzten, war vor tiber 15 Jahren
Conley’s. Die Website von Conley’s Mo-
dekontor, Wedel bei Hamburg, mit On-
lineshop, Newsletter und blatterbaren
Online-Katalogen (www.conleys.de/shop/
kategorie/blaetterkataloge) orientierten
sich an den zentralen Katalogmerkmalen.
»Zum damaligen Zeitpunkt ging es im
wesentlichen darum, den eher ungewohn-
lichen Produkten iiber einen redaktio-
nellen Ansatz zusitzliche Aufmerksam-
keit zu verschaffen und im Zusammen-
wirken mit einer, in Deutschland bis
dato unbekannten Ansprache und Pro-
duktprasentation, eine hohe Begehrlich-
keit zu erreichen®, erklart Thomas
Stamer, Geschiftsfithrer des Hamburger
Corporate Publishing-Dienstleisters
plan.p., der Conley’s seit der ersten Stun-
de an betreut.
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Saturn baut mit Turn oN
Beratungsfunktion redaktionell
noch weiter aus

Auf den neuen Magazin-Typus setzt seit
2011 auch die Elektrofachmarktkette Sa-
turn, Ingolstadt, mit TURN ON. Seit kurzem
prasentiert sich das Saturn-Magazin im
grofleren Format und mit erweitertem
redaktionellem Konzept. TURN ON bietet
jetzt noch mehr Platz fiir Geschichten und
Produktvorstellungen rund um das Sorti-
ment der Elektronikfachmarktkette. Zudem
fihrt ein neues Click-to-Shop-Konzept den
Leser via QR-Codes direkt in den Mobile-
Shop von Saturn. Konzipiert und produziert
wird TURN ON, das auch als iPad-App und
in Form von Sales-Specials auf www.saturn.
de erscheint, von der Miinchner Burda
Creative Group unter der Leitung von Kim
Kranz, Head of IT und Professional Service.
,,Damit sind TURN ON-Leser nicht nur iiber
die neuesten Trends aus Lifestyle und
Technik informiert, sondern wissen auch,
wie die Gerite funktionieren, welche Vor-
teile sie in ihr Leben bringen und wie sie
zu bedienen sind“, so Daniel Holl, Pro-
jektleiter TURN ON bei Saturn. TURN ON
erscheint in einer Auflage von 300.000
Exemplaren und ist bundesweit in allen
149 Saturn-Mairkten erhiltlich. Zudem
wird das Magazin mit jeder Saturn.de-
Bestellung verschickt.

Auch Zalando macht‘s

Das seit 2011 inhouse produzierte ZA-
LANDO MAGAZIN (www.zalando.de/ma-
gazin/) des gleichnamigen Berliner Online-
Hindlers Zalando hat mittlerweile eine
Gesamtauflage von iiber 1,5 Millionen
Exemplaren erreicht und erscheint in
Deutschland, Osterreich, der Schweiz,
Frankreich und den Niederlanden. Neben
der Printversion, die an die Kunden ver-

schickt wird, bietet auch das Online-
Magazin Produkte und redaktionelle
Inhalte. Der jingst Coup ist ZALANDO
MEN fiir die miannliche Zielgruppe, das
zwei Mal jahrlich in einer Auflage von
250.000 Exemplare erscheint.

Ikea KataLoG setzt auf
Augmented Reality

Auch das schwedische Mobelhaus Tkea
geht seit diesem Jahr neue Wege und pra-
sentiert seinen Katalog nun mit Features,
die via Augmented Reality ein virtuelles
Eintauchen in die Tkea-Welt ermoglicht.
Agenturpartner ist McCann Erickson New
York. Mit der Scanfunktion auf den ein-
zelnen Katalogseiten hat der User Zugang
zu Bildergalerien, Videos und weiteren
interaktiven Funktionen. Zudem erhilt
der Katalog-Leser per Augmented Real-
tity tiber das Jahr verteilt aktualisierte und
neue Informationen. Damit soll die ,, Halt-
barkeit des Katalogs verlangert und eine
starkere Bindung an den Katalog forciert
werden. Neben Augmented Reality zeigt
der aktuelle Ikea KATALOG auch Ansitze
von redaktionellem Content beziehungs-
weise vom Editorial Shopping. Der schwe-
dische Mobelkonzern betrachtet jedoch
nach wie die Printversion mit einer Auf-
lage von 221 Millionen Exemplaren als
die Basis, die wiederum online von einer
blatterbaren Version erginzt wird.

s.0liver und Karstadt
ziehen nach...

Piinktlich zur Herbst/Winter-Saison 2012
hat das Mode- und Lifestyle-Unternehmen
s.Oliver, Rottendorf, sein erstes Fashion-
Magazin in Zusammenarbeit mit der
Medienfabrik Giitersloh realisiert. Die
erste Ausgabe des 68 Seiten umfassenden
S.OLIVER-DAS FASHION-MAGAZINS er-



Verkaufsmedien werden zu hochwertigen Informationsmedien

scheint in einer Auflage von einer Million ~ Fashion, Beauty, Living & Livestyle
Exemplaren. Das hochwertig gestaltete  Bildergalerien, die den Erlebnisch;
Heft wird als Kundenbindungsinstrument  des Einkaufens unterstiitzen solleg
an die s.Oliver-Card-Kunden verschickt  und eingebundene Audiosequery
und ist in samtlichen s.Oliver-Geschiften ~ das Konzept ab. Die App isj
erhaltlich. Vanessa Stiitzle, Head of Ecom-  dem Webshop www.karstag

merce bei s.Oliver und verantwortlich fiir =~ Zudem konnen die Le

das Projekt: ,Das Magazin liegt im Retail ~ und Twitter ihre Fu

Store aus, wo unsere Kunden auch direkt ~ Freunden teilen. K4

die vorgestellten Outfits wiederfinden.

Produktcodes und Deeplinks zu den ein-

zelnen s.Oliver-Lifestylewelten schlagen

im Printtitel eine Briicke zum Onlineshop-

ping. Gleichzeitig ist das Magazin als

digitale Version auf unserer Homepage

verfugbar, auf der die Kunden direkt per

Mausklick kaufen konnen. So werden

Umsitze in allen Vertriebskanilen gene-

riert.“ Zudem wird das Magazin per

Paketbeilage und Postwurf gestreut und

unterstiitzt so die Neukundengewinnur

Kurz zuvor war im Rahmen des Relaug

der Markenwebsite www.soliver.cg

FasH1ioN MAGAZIN by s.Oliveg

gegangen, das die Miinchneg

Plan.Net entwickelt und rez

Karstadt setzt auf
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